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AL OTRO LADO DEL ESPEJO
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César Augusto Chajon
CM - ODASA
cesarchajon@outlook.com



£ n% Odasa LLL]
w Publicado por César Chajon - 21 de noviembre a las 0922 - @&
Estrenc #CorolL GBTI

Al ofro lado del espejo es un cortometraje trans realizado en el marco del

dia e I2 Remembranza Trans. FICHA TECNICA

Este cortometraje fue realizado en memaoria de todas aquellas melodias
gue nunca fueron entonadas y esos poemas en prosa que nunca fueron
escritos.... Ver mas

YOUTUBE.COM
Al otro lado del espejo

"Al otro lado del espejo” es un corfomeiraje irans realizado en el marco d..

Al otro lado del espejo es un cortometraje con tematica trans. El cortomentraje aborda
la realidad de las personas trans, en especial las mujeres, quienes sufren de distintas
formas de violencia. El cortometraje es una reflexion sobre la lucha de las mujeres trans
para alcanzar la justicia y el ejercicio de sus derechos.
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En el mes de noviembre se

celebra el Dia Internaiconal
de la Remembranza Trans.

Odasarealizara la produccién
de un cotrometraje que
aborde la realidad que vive la
poblacién trans, en especial
las mujeres trans.

Para la promocion y
divulgacion del cortometraje
se utilizara la plataforma
instagram y youtube. El link
se compartira en las redes
sociales.

Q

Producir un cortometaje con
tematica trans.

Promocionar y divulgar el
cortometraje en las redes
sociales, asimismo, utilizar la
plataforma youtube para
conocer nuevas estadisticas
de participacion.

Generar trafico en las redes
sociales.

Al otro lado del espejo es
un cortometraje con
tematica trans. El
cortomentraje aborda la
realidad de las personas
trans, en especial las
mujeres, quienes sufren
de distintas formas de
violencia. El cortometraje
es una reflexion sobre la
lucha de las mujeres
trans para alcanzar la
justicia y el ejercicio de
sus derechos.






PRESENCIA EN LINEA (Facebook)

cyoYole

alcance publicacion interaccion reacciones

La presencia se refiere a
los canales donde se ha
realizado la pauta, estos
canales sirven para
recopilar informacion
sobre el comportamiento
del target con relaciéon a

las redes sociales. La publicacion del link del video de youtube en facebook tuvo un

alcance de 283 personas. Frente a los 2402 de seguidores de la pagina
de facebook, solo el 9% de seguidores lograron ver la publicacion.

Un dato importante a
considerar en la

presencia es identificar el
alcance que ha tenido la
publicacion.

NOTA: El cortometraje “Al
otro lado del espejo” se
promocionara en
youtube, sin embargo, se
consideraran las
estadisticas de facebook
y otras plataformas
utilizadas para
promocionar el corto.

s RELACION CON
LOS USUARIOS

El cortometraje tuvo una gran
aceptacion ya que el tema es
sencible para la poblacion
LGBTI en general, y mas para la
poblacion trans.

Siendo solo la publicacion del
link del video, se logré un
alcance de 18 veces compartido
y reacciones positivas.

PRINCIPALES

USUARIOS
No se registran usuarios
principales que hayan

compartido o comentado la
publicacion, sin embargo, Aisha,
la actriz del cotrometraje,
compartid la publicacion en
todas sus redes sociales.



PRESENCIA EN LINEA (YouTube)

cYoYole

visualizaciones publicacion interaccion impresiones

El cortometraje alcanzo una visualizacion de 388 frente a 580
suscriptores. 67% de los suscriptores del canal de youtube visualizaron

Se consignan los datos
estadisticos de la
plataforma YouTube, esto
con el fin de tener mas
datos estadisticos sobre
la poblacion a la que se
esta llegando con el
material audiovisual.

el video.

FUENTES DE
TRAFICO

Se consideran como fuentes de
trafico todos aquellos canales
por donde se comparte el link de
youtube.

Las redes sociales son el medio
por el cual se compartio el link
del cortometraje.

Las plataformas por donde se
compartio el link son: facebook
(41%), whatsapp (26%), telegram
(23%).

SOBRE LAS
© VISUALIZACIONES

Se registran visualizaciones solo
en Guatemala, no hay
visualizaciones internacionales.

Las visualizaciones se realizan
en aparatos electronicos, tales
como: teléefono movil (340 v),
ordenador (30 v.), TV (9 v),
tablet (6 v.)



Se publica el video en
instragram para
conseguir estadisticas
que puedan servir para el
analisis del alcance y
visibilizaciéon de la
produccion.

Las publicaciones en
instagram se seguiran
haciendo si son
significativas.

PRESENCIA EN LINEA (Instagram)

OO

visualizaciones publicacion reacciones comentarios

En instagram se cuentan con XXX seguidres, de los cuales 122
visualizaron el video. 12% de las visualizaciones respondieron con una
reaccion.







Conocer a la comunidad
de usuarios o seguidores
de redes sociales puede
dar una vision rapida
sobre el target, eso nos
ayuda a saber si se estan
alcanzando los objetivos
o si hay que hacer un giro
en la estrategia de
comunicacion.

Se agregan los datos
estadisticos de youtube.

Los datos mas relevantes
son edad, zona
geografica e intereses.

COMUNIDAD

Rangos de edad a los que llegan las 0%

publicaciones en Facebook. 25%
20%

No existen parametros para

identificar si hay poblacion LGBTI

15%

en el target, por lo que con las 10%

estadisticas de facebook solo se oo
diferencia el porcentaje entre I

(0]

hombres y mujeres.
18-24 25-34 35-44 45-54

La poblacion a la que ha llegado la publicacion se divide en tres rangos
de edad, predominando la edad entre/25 y 34 afios de edad.

de las visualizaciones corresponden a mujeres y -a hombres.
Existe un-que no se define como hombre o mujere.

100%

75%
Las estadisticas en YouTube
solamente muestran un rango de
edad especifico y una zona 25%
geografica, lo cual permite conocer
de manera breve las vistas. 18-24 25-34 35-44

50%

45-54

La poblacion a la que ha llegado el video en YouTube indica que el
Unico rango de edad que visualizd el cortometraje esta entre 25y 34
anos de edad. Del total de vistas,-corresponden a hombres 'y
corresponde a vistas de mujeres.







La opinion de los usuario
y la interaccion que se
pueda tener facilita la
comprension de las
tacticas y estrategias
para alcanzar los
objetivos. Asimismo,
contribuye a determinar
si la produccion de la
pieza audiovisual es

OPINION DE
'Q USUARIOS

Hubo tres comentarios en la
publicacion de YouTube y varios
comentarios cuando se
compartid la publicacion en
redes sociales.

Los comentarios muestran que
el cortometraje refleja la
realidad que vive la poblacion
trans.

De acuerdo a los comentarios, el
cortometraje logra sensibilizar a
las personas heterosexuales.

INTERACCION
\X  CONUSUARIOS

No hubo interaccion con los
usuarios, sin embargo, el
cortometraje fue solicitado por
una organizacion LGBTI para
utilizarlo en una actividad
realizada en el marco del Dia de
la Remembranza Trans.

Para el desarrollo del analisis de estos dos apartados se
hizo un sondeo en linea (ejercicio de target) para conocer los
comenarios de los usuarios respecto a la publicacion.

agradable y si el mensaje
es digerible.




La publicacion del cortometraje en la plataforma YouTube generé mayor
trafico en distintos medios, tales como whatsapp, telegram y facebook.

El cortometraje logré tocar sentimientos y emociones en los espectadores,
lo cual permite encontrar un vinculo entre la historia narrada y la poblacion
a quienes se esta representando.

Los audiovisuales de corta duracion pueden ser visualizados sin consumir
demasiados megas, lo cual es beneficioso para los usuarios porque no
todos cuentan con wifi o un plan de datos mensual. Producir videos cortos
puede ser aceptable para la poblacion.

Finalmente, se aconseja que las proximas publicaciones se hagan solo en
las plataformas facebook y youtube para tener mejores datos estadisticos.



